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保護主義擋住創新 

首席經濟學家   邱志昌博士  

壹、前言 

 

 

(圖一：MINI LED，AFP) 

 

經濟學理論對於實體產業發展的貢獻，最有用的理論除了凱因斯的「有效需求」

之外、還有希克斯與韓森在 1935 年的 IS-LM 理論。這個理論相當有前瞻與實

用，在凱因斯理論中，多餘的 資金是假設去投資債券，但是它並沒有區分實體

經濟與金融的互相影響。IS-LM 模型非常清楚，將全部經濟運動區分為四大塊，

可以用平面幾何直線圖，動態分析彼此之間影響。 

貳、日本、德國、法國等產品研究的科技成果 

在過去經濟學中，多數的所謂投資是指固定投資，例如顧耐志教授的 GDP模型，

計算 GDP的方式，GDP=C+I+G+(X-M)，其中的 I就是固定投資，講白了就是
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企業家對產業的投資。在個體經濟學中，講的多是廠商理論，以利潤=PQ-C的

關係，闡述生產的固定成本與變動成本變化，最終是使利潤最大化。最實際的

理念，應該是在總體經濟學熊彼得教授的創新理論：這項理論是敘述總體經濟

景氣循環，如何在景氣起伏中繼續成長，就是創新。唯有創新才能使高低起伏，

產業景氣循環呈現一植上揚循環的姿態；這道理很簡單，因為要有足夠的誘因

與效用，才能使生活拋棄舊產品、轉向新產品。就如同多代手機消費者的訴求

一樣，不斷滴更換新型、因為新機能如攝影增加鏡頭。經濟的成長與進步，一

定是來自於科技文明的發達。沒有新穎的效用，就不會有積極的消費者，因為

多數的產品使用壽命多很長的，如老舊的日光燈與 LED 燈，後者強調省電與現

代化，於是誘惑沒壞的日光燈去改裝。 

 

而近期的創新則是網路世界中，所揮灑出來的各種生活運用；最新的這一代是

5G、未來將夾雜運用後的物聯網、車聯網噢 IOT 等等；下一代則是 AI 人工智

能。這兩世代的科技目的，多與積極改變人類生活的方式、或是增加便利性有

關。以個體經濟學而言濟就是，消費者願意再還可以使用的器具中，以更多附

加費用丟掉還可以使用的舊品，而去更換在 5G 或 AI 科技研發下的新產品。新

科技的投資成本高，因此消費者不見得會接受，但是商用科學秉持供給帶動需

求概念，在 AI 與 5G 成熟後刺激消費者需求。有些上市公司的經營績效上揚、

或下跌速度是很快。因為投資項目成本高、消費者不喜歡一般科技的發展就這

麼現實。投下去的固定投資不少、但就好不叫座？但在這些科技產業科技中，

至少還有所謂「夢幻大師」，馬斯克的電動車有著脫離現實的夢想：依序可能

是電動車、無人駕駛車、可以在火星上行駛的，車沒有改變、但是效用霸為改

變。無人駕駛車上可以打電動玩具，也可以處理及時的瑣事。在研究、製造等

企業內部產品設計、模擬與理論基礎研究上，馬斯克投下多少巨大經費。 
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(圖二：法國無人駕駛巴士，AFP) 

 

馬斯克大概網羅了一籮筐的科技與製造高手；大量投入研究成本，創造與實踐

他的團隊與崇拜者的夢想。他應就是標準的熊彼德創新理論，前所未有的信徒。

過去東亞地區日本也有類似風潮，歷史淵源是熊彼得遠在二戰、美日兩國因為

珍珠港事變交惡之前到日本講學、闡述其理論。日本一堆科學家趨之若鶩，隨

後跟他去美國勤學；跨過太平洋取經去了。當時的景象可能類似前幾年，中國

派出大量碩博士後研究生，去美國名校如史丹福、麻省理工學院等取經。熊彼

得是創新理論發明者，日本科技界因此因緣際會得以，積極與蘇聯競賽重工業；

目前中北東北三省仍留有日本人，在滿州國統治時代從事重工業建設的痕跡。

而在 1930 年代日本對於新科技，如面板等科技研究已經有成果；日本堅守 SOP

的研究與製造過程，因此常被其它開發中國家的供應鏈者，視為不食人間煙火、

龜毛到底的企業文化。但也因為如此，因此所製造出來的主要產品，多非常適

合使用、切中消費者要害；這些如汽車、電器等。二戰戰敗後日本被美國牽制

一直到今天，但其對於科技研究仍然不遺餘力，如 LED、電動車、AI 等。因此

當全球科學家，熱衷於 AI人工智慧的研究狂熱時，日本百貨公司已是機器人商

品林立，有老人談話用、家庭打掃用的等等。由於 1990年前經濟過度繁榮，日
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本 90 年後成為一個 GDP 成長率低的國家；但這並不代表日本經濟產業科技研

究實力已經頹廢，未來有一日去檢視現在眾人所瘋狂的各種新穎技術產品，應

該只是資訊不對稱而已；台灣承襲全球最大強國美國，人才奔向矽谷者眾，日

本的科技發展則外界缺乏充分資訊，了解其研究進度。在這所謂失落與通縮的

幾十年中，日本沉默不願意張揚的科學研究，有甚麼成果？即有可能未來還是

會嶄露頭角。例如目前在台灣 3C家電販賣的電冰箱，功率會使夏日電費省下一

倍以上；這是消費者將美式大冰箱送人後，再買日式冰箱使用一段時間後，驚

訝地發現兩者產品有如此巨大落差。 

 

 

(圖三：寶馬汽車，AFP) 

德國的情形也是相同，在熱水器行業中最貴的品牌、可能就是 BOSCH；日本林

內的熱水器約台幣 4 萬多，但裝設 BOSCH 就是貴了快一倍價錢。但它就跟寶

馬或賓士汽車一樣，在正常使用的情況下，分流的水量不會突然變小，幾個人

可以同時在幾間浴室使用熱水，而享受度不受影響，其耐用年限也非常高；如

果不是強制排氣規定，舊產品可以從 2003 年用到現在，過程中只是更換電池、

與部分小零件；而且沒有所謂功能突然衰退問題。這一些產品的應不是一、兩

年可以發展出來。尤其是目前在德國生產的知名運動鞋，少數消費者說穿上去
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就脫不下來了？符合工學原理，改進材質、越來越吻合使用習慣等等，使得消

費者的偏好支持度再增加。由最終產品檢視，以上所述的產品，多可以見到相

關科技的影子。當然與日本產品不同的是，由於歐元貨幣較貴，日本製造產品

在台灣較為大眾化，而如德國寶馬汽車等被視為接近奢侈品。其實不止這幾個

國家，其它如法國的精品也是有其長期品牌信譽；而在這些品牌後面多有研究

團隊、甚至創新試煉？ 

 

(圖：智慧型裝置已經不是創新產品了，鉅亨網) 

 

參、結論：生物科技的研發進展資訊較不普遍？ 

而目前的新興大國中國大陸產品，功能與外觀多與歐美同類產品相似，唯在市

場的售價較軟；中國產品的市場行銷在東歐、中亞與亞洲等國家，國民所得較

為基層的國家。當然不少國家多有自己的品牌，如日本 Sony、韓國三星、台灣

的 HTC等等，這些產品多與美國蘋果 Apple 公司產品大同小異；科技無國界、

技術也有雁行現象、而且目前全球的科技交流多，傳遞的速度非常快。如何比

較科技發展的優勢？在成熟產品上，主要以專利的數量為主；同一種產品所擁
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有專利越多，表示其研究發展空間大，在同類產品的未來開發更有勝算。專利

的取得多是團隊合作，每一項專利的成功，多是公司內部相關線上人員共同研

究開發而成。在研發中的產品如 AI，則以產品數量為指標，AI產業目前最領先

的國家還是美國；中國在可行的研究報告數量中第二，僅次美國。其實誰領先

似乎不重要，因為最後所提升的生活效用，多可以造福全球人類。 

 

但回頭檢視，其實這一些科技進步，仍然還無法完全改變人生規律，諸如最平

常的三餐、及知識的吸收、甚至生、老、病等；有不睡覺的機器可用？生物科

技已經大幅進步成長；雖然多已有複製羊了、但要複製一個與我們人類需要的

器官，或是長年益壽，多還是相當遙遠的事情；或許因為資訊不對稱、研究領

域差異，無法即時去了解醫學界研究成果。人類的工業革命多圍繞在，生活所

需要的物品之上，哪一天會在人體的生存上，做出驚人的研究成果？ 

 

(提醒：本文是為財金專業研究分享，非投資建議書；只為說明用，對任何產業、

研究領域無褒貶；不為任何引用本文為行銷或投資損益背書。)  

 

 


